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Falo$na tradicia

Vazeni Ccitatelia - spotrebitelia!

Farby, farby, farbicky

Anketa

Nas zakaznik, nas pan...




B- d kt V  sacasnosti  vSak | Zikladné pravidla

In n ro “ v bioprodukty nemozu gy o1peického polnohospodirstva

P 0mnc i’:i nnd“ndn Egzt diel %(adl%ivengjl: 1. Nesmu sa pouzivat’ ziadne umelé priemy-
= ’ ) selné hnojiva, len ekologické.

N Vyfabar.lrych , Pre g, Neprijatel'né su pesticidy. Proti Skodcom

Zijeme v dobe a v prostredi, ktoré chadzaju vyrazne

sa moze bojovat’ iba ekologicky, napriklad

risnejSou  kontrolou , - e
p d pomocou dravych roztocov alebo vosiek.

nds zaplavuju informdciami a

rozlicnymi  inovdciami. Coraz a si sledované od 5, N\ Diokrme aeiike Hatns stk
vad&mi  pocit'ujeme negativne zasiatia obilia aZ po

ucinky znecisteného prostredia,
stresu a civilizacnych chorob na
viastnej koZi. V snahe ,potesit’“
zdravie sa biopotraviny zdaju byt
vhodnymi  pomocnikmi. Su
vS§ak tieto produkty, ktoré nds
nutia siahnut’ hlbsie do vrecka
skutocne také ,,prirodné*,

ako to tvrdia?

Podl’a vysledkov
ankety, ktorej sa
zucCastnili dievCatd a

chlapci ndsho gymnazia, az 68,3%
opytanych doveruje bioproduktom
s rezervou, zatial Co vySe pitina
opytanych im nedoveruje vobec.

Doveryhodnost” tychto vyrobkov
zrejme nahlodava hlavne fakt, ze
chovatelia a pestovatelia si v minu-
losti upravovali vyzivové hodnoty v
potravinach sami, ¢o potvrdzovali
nahodné kontroly. Chovatel'om,
samozrejme, vyhovovali vlastne
upraven¢ podmienky, ked’ze taky-
to chov je ovela ndro¢nejsi ako
bezny. Normalny spotrebitel’ teda
zékonite ziskava dojem, ze to s
biopotravinami nie je v poriadku.

okamih, ked si ich
kuapite v obchode.

Preukaz povodu

Ked sa rozhodnete kupit
& si biovyrobok, musite si
L Lam, byt isti, Ze dostanete
. presne to, za o ste
si zaplatili. Eko-
: logické logo a sys-
" tém oznaCovania
potravin  predstavuju
mechanizmus, ktory to
zarucuje. Ak si v obchode
kapite napriklad bioze-
miak, musi vam predajca ukézat
doklad o tom, ze je skutocne bio.
Podl'a neho je mozné presne urcit’,
na akom poli zemiak vyrastol. Je to
nieco ako preukaz povodu.

Zakladom je poda...
Ekologické pol'nohospodarstvo nie
je vsak len o obsahu presne stano-
veného mnozstva vitaminov, mine-
ralov, cudzorodych latok a pod.
Jeho prinos pre zdravie cloveka
spociva v celostnom pristupe eko-
logického producenta pre prirodu a
v konecnom dosledku i pre

modifikované organizmy.

konzumenta. S tymto zamerom
zacali uz v 30. rokoch minulého
storoia vedci vo Svajéiarsku, v An-
glicku a vo Francuzsku s hnutim za
ekologizéaciu v pol'nohospodarstve.
Zistili, ze zakladom hospodarenia je
ozivena poda, kde sa vsetky kompo-
nenty nachadzaju v rovnovahe. U¢ili
farmarov kompostovat’ rastlinné
zvySky, hnojit' zelenym hnojivom,
a tak vyuzit a vratit’ do produkéného
procesu ziviny bez toho, aby museli
na farme vyuzivat priemyselné
hnojiva a chemikalie, ktoré v tom
¢ase, samozrejme, boli v porovnani
so sucasnostou pouzivané mini-
malne.

Hlboko do vrecka?
Ceny bio pre spotrebitelov vobec
nemusia byt niekolkokrat drahSie
ako konvenc¢né produkty, ba prave
naopak. V zahrani¢iniektoré produk-
ty v kvalite bio ,,vyjda* lacnejsie
ako produkty pochadzajuce z kla-
sického, konvenc¢ného spdsobu hos-
podarenia. No ostadva dufat, ze sa
tento cenovy trend Coskoro ocitne
aj na naSom slovenskom trhu, aby
zdrayie nemuseli platit
gl prilis vysoku
g cenu.




Tak ako je pre Taliansko typicky
parmezan, pre Holandsko gou-
da, tak pre Slovensko je typicka
ovciarska bryndza.

Predstavme si, ze ¢akame navstevu
zo zahrani¢ia a chystime im
tradicné slovenské jedlo — bryn-
dzové halusky. Trépime sa s nimi
celé doobedie a nakoniec zistime,
ze chutia skor ako bryndzova kasa.
Chyba vébec nemusi byt’ vo vas, ale
vo vybere bryndze.

Prava bryndza, mili spotrebitelia, je vy-
robend lenzovcieho mlieka! Po domacky
sa zacala vyrabat’ uz od nepamiti,
no priemyselne az od druhej polov-
ice 18. storocia. Povod slova brynd-
za siaha k raktskym korenom.

Pravi bryndzu najdeme

uz len na salasoch
Bryndza umiestnené na
pultoch  obchodov
nie je prava! Je
to len chaba,

ochutend kravska srvatka!.
Podla normy postac¢i 50% obsahu
ovCieho hrudkového mlieka. Pre
vyrobcu je aj 50% dost’ vela, ked’ze
cena ovCieho mlieka sa pohybu-
je okolo 0,80 — 0,90 €/1, v sezéne
aj 1,10€/1. Preto sa stav kva-
lity znizuje vplyvom
tlaku zahranic¢nej
konkurencie.
Vyrobcovia
miesSaju
ov¢ie mlieko
s kravskym
(0,60€/1). Syr
sa  vyraba
vyluéne z
nepasteri-
zovaného
mlieka.

vybera tovar.
vyberas
a) cena 25

b) odporucanie 2

c) kvalita 33

Preferujes slovenské vyrobky?
a) dno 32

b) nie 5

¢) nevS§imam si to 23

Kupujes vyrobky, ktoré su:

a) Cerstvé 40

b) trvanlivé 16

¢) zlacnené; pred koncom zaruky 4

Mili vyrobcovia, este stale mate po-
cit, ze sa neoplati hlbsie si siahnut’
do vrecka a postarat’ sa o kvalitu
nasSich produktov?!

Preco je slovenska bryndza
unikatna?

V 1 grame bryndze sa nachadza 100
000 000 mlie¢nych baktérii, ¢o zna-
oticky vyrobok tak ako zincica a
podobne.

16. 07. 2008 sa ovciarska bryndza
zapisala do registra chranenych
oznaceni EU. Okrem bryndze su
tam zapisané napriklad aj oravské
korbaciky, tekovsky salamovy syr
¢i zazrivy korbacik.

Z 24 produktov je
18 nevyhovujiucich

V roku 2010 bolo SVPU odobratych
24 vzoriek bryndz, vyrobenych na
Slovensku aj v zahraniéi, z toho 18
vzoriek norme nevyhovovalo.

so  znamkou

»vyborny“ sa stala
TESCObryndzaplnotu¢na

v drievku s 57,1% ovéieho mlieka.
S vysledkom ,,vyborny*“ skonéila
aj Slatina bryndza letna v drievku
pInotuéna s 55,7% ovcieho mlieka.

So znamkou

»dobry*“ sa umiest-

nila Liptov bryndza letna

s0 48,8% ovcieho mlieka a Liptov

plnotu¢na bryndza termizovana so
43,6% ovcieho mlieka.

So znamkou
,nedostatoény* sa
umiestnili TESCO value
bryndza plnotu¢na 36,7%, TES-
CO bryndza ruc¢ne balena 36,5%,
Agrofarma bryndza plnotucna
28,1%, Slatina bryndza plnotu¢na
letna 25,1%, Clever plnotuc¢na let-
na bryndza 22%, COOP jednota
bryndza letna 21,5% a tami Tatran-
ska bryndza plnotucna s rekordny-
mi 3% ovcieho mlieka!

Nézov vyrobcutami—Tatranskd mliekaren
vyvolavau spotrebitel’a dojem, Ze bryndza
je vyrobena z kvalitného mlieka. Opak je
v8ak pravdou! Toto mlieko nie je z oviec,
pasucich sa pod tatranskymi $titmi, ale z
krav, pastcich sa v Pol'sku!!!

Exkluzivne - recept na domacu bryndzu

Pre naSich spotrebitelov - citatelov priddvame recept na 500g
nefalSovanej bryndz.

Potrebujeme: 21 ov¢icho mlieka, kl'ag / syridlo*

Postup:

1. Mlieko zohrejeme v hrnci na teplotu 30°C a odstavime. Pridame
jednu kavovu lyzicu grantl klagu alebo polovicu kévovej lyZice
syridla a rozmieSame. Nechdme stat asi 30-40min. Ak teplota mlieka
prudko klesa, pomaly mlieko prihrejeme.

2. Varechou prerezeme stuhnuté mlieko po jeho priemere. Ak sa
zlieva, nechame ho eSte odpocivat’. Ak sa nezlieva, mieSanim ho roz-
bijeme na hrudy.

3. Scedime cez detskt platenu plienku alebo cez gdzu, konce zviaZzeme
anechame stiect’ najlepsie 2 - 3dni. Pocas stekania plienku namacame
slanou vodou.

4. Vzniknuty syr by sme mali nechat’ dozriet' minimalne tyzden,
aby bola bryndza kvalitnejSia, ale mdzeme ju pripravovat’ hned’. Syr
narezeme na kusky a pomelieme na masovom mlynéeku. Pomocou
mixéra ho rozmixujeme na jemno so sol'ou podl'a chuti.

5. Ak je bryndza husta, riedi sa vodou, nie mliekom! Mlieko totiz
rychlo skysne!

Dobru chut’!

'TIP! * Syridlo/kl'ag najrychlejSie zozenieme priamo na salasi od bacu. V predaj-
niach so syrovymi produktmi sa 50 ml syridla pohybuje v cene 2,75€. Cena domacej
bryndze sa pohybuje v cene 6€/kg.



Od nepamiiti muZom imponuju
pekné auta. Lakaju ich, snivaju o

nich, tuZia po nich. Aj tu vSak plati

staré zname pravidlo: Nie je vietko
zlato, ¢o sa blysti. Potvrdil nam to
aj riaditel’ bliZSie nemenovanej au-
tomobilovej predajne.

Na co by sa mal spotrebitel
sustredit pri kipe auta?

na uzitkové vlastnosti - ¢i je to auto
pre rodinu alebo pre jednotlivca

na dynamiku a ekonomiku auta

na bezpecnost - udeluje sa poctom
hviezdiciek

na ekologiu - aké ma auto vplyv na
zivotné prostredie

Zakaznik by mal mat zdujem o
pomer parametrov:

CENA : VYKON : KVALITA

Dopad krizy zasiahol aj

automobilovy priemysel
Automobilovy priemysel ma 2 dimenzie:

Luxusné vozidla: BMW, AUDI,
LEXUS, MERCEDES - predajnost’
tychto aut neklesla, ale predajné
ceny sa prepadli o 30% - 40%

Znackové auta: HYUNDAI, SUZU-
KI, SKODA, KIA, HONDA, OPEL
- klesol aj predaj vozidiel, ktory bol
v rokoch Srotovania vykompenzo-
vany, predaj klesol o 30% - 40%

Srotovné bol pozitivny projekt
Srotovnym sa znaéne zvysila
bezpecnost’ automobilov. Je rozdiel,
¢i jazdite na 20 - ro¢nom aute ale-
bo na polro¢nom. Srotovné nemalo
vplyv na predaj luxusnych aut.
Hlavné plusy:

- eliminovalo Statisticky pokles 30%
- 40% pri inych znackach

- T'udia si vymenili staré autd zanove,
lepSie a tym sa zvysila bezpecnost’
premavky
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% Zeny sa od nepamiiti cheeli
Benzin drahsi, auta Lo .l k F h i - padéit muiom. Kvéli
lacnejsie 'n“t a' a“taya“ Ilc a = ar v, 'arh "‘a"]“:kv krdse boli a st ochotné

urobit’ hocico. Oslovili
sme preto kozmeticku
z firmy Oriflame, An-
geliku Koreckova, a
poZiadali sme ju o par

Aj napriek vzrastu ceny pohon-
nych hmot je priemernd cena au-
tomobilu 0 30% - 40% niZsia, MEESEAS
a preto je kipa aj naprick /g =%
krize vyhodna. Cudia maju \

menej penazi, ale na uzitoénych rad pre
druhej strane sa ceny spotrebitel ov.
produktov znizuju. )

Vrasky

Nasi spotrebitelia sa na

Majua ekoauta o x -,
nas casto obracaji s ob-

budicnost? . jednavkou na krémy proti
E k'O, autorr} obily vraskam. Vrasky sa ob-
majii buducnlos.t’, javuji uz okolo 25 roku
pretoze ekologia zZivota v dosledku pomalého
hlavne vplyvom

starnutia. Pokozka je viac
presusend, C¢o zapriciiuje
horSie prekrvenie pleti. Pre
vekovi skupinu zien 30+
je vhodny hydratacny krém
Aqua - Rhytm (10,90€), ktory
pomaha bojovat’ proti prvym

znecistenia plané-
ty z globalneho
oteplovania  je
rapidne zhorSena
a s ekoautomo-
bilmi by sme si

ovzdusie avs.p.Oﬁ znamkam starnutia. Pre Zeny vo
trochu VylepSII}- veku 40+ je tu Diamantovy krém
Ekoautomobily

(19,50€). Krémy Time Revers-
ing (14,90€) st urcené pre sku-
pinu 55+. V kazdom z uvedenych
krémov s v ponuke denné, no¢né
krémy a séra.

mozu ovplyvnit
znizenie emisii,
je to vyznamna
polozka.

Cistenie pleti
Pre  spotrebitel’ky, ktoré maju
problémy s neprijemnymi vyrazkami,
by som odporucala ranné a vecerné
Cistenie pleti. V noci sa pory pleti ot-
varaju a vstrebavaju vsetko z povrchu
pleti. Ak tam plet’ ndjde len zvysky
makeupu, namiesto vyzivnych kré-
mov, vysledok bude do o¢i bijuci! Na
Cistenie pleti s vhodné Cistiace mlieka,
gély a tiez peelingové krémy, vd’aka
ktorym bude plet’ ziarit. Produkty na
Cistenie pleti Optimals su vhodné pre

vsetky typy pleti. Vyber je z viacerych
 moznosti, ako napr. upokojujiice
Cistiace mlieko(6,50€), precistujici
peeling s hibkovym w¢inkom(3,90€),
jemny  krémovy  peeling(3,90€),
penivy Cistiaci  gé€l(5,50€) alebo
osviezujuca toniza¢na voda(5,50€).

StarSia pani v dochodkovom veku sa objavila v showroome, kde
predavaji luxusné auta. V ruke drzala igelitovu tasku. Zdalo sa,
Ze prave prisla z ndkupu. Predajca jej nevenoval Ziadnu pozornost’,
vzhladom na jej profil. Babka priSla za nim a opytala sa: ,,Ta to
Sumny motorik, Se mi paci, kedz ho vyplacim v hotovosci, moZem
ho sebe zobrac?*“ Predajca zdeseny jej otazkou odpovedal: ,,Samoz-
rejme®, jeho vyraz viak prezradzal obavy, ¢i si z neho niekto nechce
urobit’ Zart. Vzapiti vstipil do showroomu babkin vnuk.

Na otazku, ¢i sa mu auto paci, suhlasne prikyvol

a ofi sa mu dosiroka rozziarili. Babka bez

vahania vybrala 50 000 € z igelitovej

tasky, vyplatila auto v hotovosti a

tym Sokovala cely personal!

Zaver: Ziadneho zikaznika netreba podceiiovat’.

autor

Pigmentové skvrny

Na redukciu a prevenciu vzniku
pigmentovych Skvin je urCeny rad
Optimals Even Out denny krém
(8,90€) a zosvetlujuce sérum
(6,90€). Hlavnou zlozkou je sladké
drievko ucinkujuce ako prirodzena
zosvetl'ujuca zlozka.

Korektara a osviezenie

Mastnej pleti odporacam kryci krém
Skin perfect (5,50€). Pre osviezenie
pleti spotrebitel’ky najCastejSie sia-
haji po skvelom okyslicujucom
krycom kréme Oriflame Beuty
(5,50€). Pred pouzitim make-upu
by vSak mali pouzit’ fixater make -
upu (6,90€) a na prekrytie drobnych
nedokonalosti korektor, napr. s min-
eralmi GG(4,50€). Tmavé kruhy
a opuchy odstrania korektorom na
oC1 Absolute(2,90€), ktory nanesu
pod make-up. Aj tento vyrobok je

obl'ibeny medzi spotrebitel’kami.

Riasy a mihalnice

Na poskodené riasy pomodzZu
Spirdly. Okrem dobrého vzhladu
nam zabezpecia aj ochranu, na-
jmé v lete, ked mame vyblednuté
konéeky. Cierna $pirala ich udrzi
prirodzene krasne, slnec¢né Iluce
nebudl mat’ Sancu vysavat' z nich
pigment. PredlZzenie mihalnic do-
cielime pouzitim Spirdly Endless
Lash (3,90€). Pre natocené¢ mihal-
nice pouzijeme Spirdlu Wonder
Lash (4,90), pre objem mihalnic
pouzijeme Spiralu 2FX (4,90€).
Pohl'ad si mdzete zvyraznit' aj ce-
ruzkou na o¢i Wild West (2,90€)
alebo tekutou ocnou linkou GG
(5,90€). Velkolepy pohl'ad dosiah-
nete s umelymi mihalnicami Ori-
flame (4,50€).

Nas vyber produktov je Siroky
a roznorody a je len a len na
spotrebitel'och, Co si vybert. Ak k
nam zavitaja, radi ich privitame a
poradime im.




Ak by sme hl’adali vyraz, ktory sa
na Slovensku v poslednych diioch
skloriuje absolutne najcastejsie,
suverénnym vit'azom by sa stalo
slovo hokej.

Niet sa ¢omu cudovat. Uz len
niekol’ko hodin nés deli od maj-
strovstiev sveta v hokeji. Navyse,
vSetky klicové =zapasy, vSetky
\zﬁéastnené timy budu hrat’ priamo
P u nas na Slovensku.
Spojenie  takychto g7
skutocnosti  uz
teraz vylucuje °
moznost, ' 4

Pravy slovensky hokejovy
fanusik z nasej Skoly je na hlave
dekorovany Fan klobiikom
(7-12€) a na tvari pomal’ovany
statnymi farbami. pricom

v rukach ma stdtnu viajku s
rozmermi 90 x 150 cm (5-8€)
sprevadzany Sarmatnou (menej
vasnivou) fanasi¢kou, ktora v
rukach drzi nieo dobré pod zub.

- ¢ »suveniry od vymyslu sveta. Na

¢

Ze by sa MS v Tadovoigzhiokel] Saly budii taktiez zdobit’
nestalo slovenskou najatraktivnej- krky nagich fanagikov

§Eu1 udalost'ou rol;a ,2%11' ‘TIJ nlisa pocas zapasov. (10-15€)
Skola sa stane na 2 tyzdne ,.hockey "/ iio6 aj

village®. uplatnit.
Preto sa, mili

spotrebitelia,
nedajte oklamat’.

MS 2011 sa teda blizia. A ked'ze
o tovar s tematikou Majstrovstiev
sveta v 'adovom hokeji 2011 maja
na$i spotrebitelia velky zaujem.
Rozhodli sme sa upozornit’ ich
na Sikovné triky predavacov.
Mnohé vyrobky, ktoré nikto d1hsi
¢as nekupoval, sa snazia predat’
tak, ze k nim pridaji hokejové

jového

Slovensku je, Zzial, eSte vela
podnikatel'ov, ktori ziju vo
vedomi, Ze oni si panmi.
Opak je vSak pravdou,
uz aj tu plati zndme
prislovie: Moj za-
kaznik - mdj pan.

Spotrebitelia
B maji  svoje
prava,  tre-
ba ich len

ho!
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ll VePmi obl’tibe i"s?sta_ﬁﬁa‘t —
vlajocky (12-17€) pripevnené

na autiach. Kazdy spravny

Sofér - fanusik by si mal jednu

Pri hladani aktudlnych vysledkov
a informacii tykajicich sa hoke-
Sampiondtu davajte po-
Zor aj na neuvazenu registraciu na
webstranke, aby ste sa kvoli inak
vSeobecne bezplatne poskytovanym
udajom nechytili do pasce. Hokejo-
vy Sampionat vas mdze vyjst’ dra-

_ tozrkadli sa ta
casto na autach|
nevyskytuju,
rozhodne st zauji-
mavym doplnkom
fanusika. (10-15€)

ale

zadovazit. -
i "—.—-:';1
Areal nasej Skoly sa

pomaly, ale isto premiena

o | H_ o .__J_ _ na hokejovu dedinu.

5. Energiu si najcastejsie dobijam:
5 i/ energy drink . 1
4 kava 4

1. Suroviny nakupujem:

6.2/ do zasob ' 07

21 f.J sladké, cokolada, sladké vody ' 25

6. O akciach sa dozvedam z:

16 1-2x za tyZden 15 15 - 'reklamné letaky .. 15
8 i/ ¢asto, ndkup robim kazdy den . 8 13 57TV reklama .. 12
2. " rozhlas, znami . 3

2. NajcastejSie sa stretavam s problémom:

4 -/ tovar po ziruke . 3 7. Na tovare ma zaujme:
9 - poSkodeny obal tovaru . 11 8,2 7obal .12
17,- " nevhodny pristup zamestnancov . 16 14 - Icena; akcm= (2+1 gratis) /14
' 8 - tradicia . 4
3. Vyuzivam moznost nikupu na internete: )
10 = '4no - 06
7 =r'nie /13

13 erledka 211

4. Vyska mojho vreckového za mesiac sa

pohybuje v sume:
1457 0d 0—10 €
9.5 %d 10— 20€ .
7 :0d 20 - XY€

Zékaznik: -“Prosil by som si
toaletny papier.”

Predavac: - “Opytajte sa o tyzden.”
Zakaznik: - “Bohuzial’, tak dlho
nemozem cakat'...”

-“Pan vrchny, pred tyzdiiom sme tu
u vas jedli presne tam pri tom stole,
pri okne a mali sme porciu, ktora
bola aspoii trojnasobne vicsia ako
tato!!!*

- “Kde ste to sedeli? Pri okne? No,

'6‘

to ste mali vystavny kasok!

Pride chlapik do baru a objedna
si tri poldeci vodky a deci sody.
Vypije deci sédy a tri vodky naleje
do decéka. Barman:

- Vy musite byt kuzelnik.
Chlapik:

- Nie. Statna obchodna indpekecia.

foto
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V obchode: - ,,Kol’ko stoja tieto
nohavice?* - ,, Tridsat’ eur.

- ,,A tieto?* - ,,Dvadsat’ eur.”
-,,A Co tieto modré?*

-, Tie su v akcii, devitnast’
patdesiat’!“ - ,,Vyborne, beriem!*

V potravinach:

Zékaznik: - Co je tamto? (ukazuje
na regal)

Predavac: - To su jablka.

- Tak mi dajte 40 jabik a kazdé mi
zvlast zabal'te. A €o je tamto?

- To su hrusky.

- Tak mi ich dajte 50 a kazda mi
zvlast zabal'te. A €o je tamto?

- To je mak, ale nechcite ma
nahnevat’!

Pride mlady otecko do obchodu
kupit’ babiku Barbie pre svoju
dcérku. Predava¢ mu ponuka rozne
typy: - Barbie ide nakupovat’ za
380, barbie ide na disco za 700 a
rozvedena Barbie za 6000.

Otecko sa zacudovane spyta:

- Preco je rozvedena Barbie taka
draha?

Predavac na to: - To viete, ma k
tomu Kenov dom, Kenovo auto...
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Z 74 r4 reklamacnylistok
as zakaznik, -

y y &
nas pan...
Asi pred tromi mesiac-
mi, ked’ nam zima este
oziabala nohy, som sa
vybrala do obchodu so
wSitkmookymi“  vecami.
Natrafila som na Stylové a
zdroverii pohodiné cizmy,
navySe cenovo vyhodné.
Myslela som si, Ze som
zabila tri muchy jed-
nou ranou, no opak bol,
prirodzene, pravdou!

Na druhy den, ked som
sa v novych ¢izméch niesla
ako pav mestskymi ulica-
mi, zradil ma podpétok!
Sklamana som odkrivka-
la domov.

KedZe som si blocek
ako spravny spotrebitel
odlozila, navstivila som
predajiu a ¢izmy som
reklamovala. Predavac
mi neochotne vypisal

si mam po ¢izmy
prist’ o dva tyzdne.

Po dvoch tyzdiioch...
Myslite si, ze boli
opravené? Nie, odlozilo
sa to opét’ o dva tyzdne.

NAS BAKAZN
LS P

Presiel mesiac a ja som
nemala ani svoje peniaze,

ani svoje ¢izmy. Zima sa
pomaly a isto koncila a
pohar mojej trpezlivosti
tiez pomaly pretekal. V
duchu som si vSak ho-
vorila, Ze nadej zomiera
posledna. Ked’ som po me-
siaci prisla do obchodu po
svoje Cizmy, Cakalo ma
prekvapenie. Predava¢ mi
bez vysvetlenia polozil
na pult peniaze a viac sa
so mnou nebavil. Ved’ ¢o.

Nas zakaznik, nas pan...

Poucenie: Nie vsetko
¢o je lacné, je aj vzacne.

= omyl

+ Halo, to si ty, ocko?

- Ano, to som ja. Co mas na srdci?
+ Vies, dostali ten iPhone, ¢o si mi slibil.
Bola som sa uz pozriet, vyzera suprovo!
- A ¢o stoji?
+ Majt ho v zl'ave, iba 475, 55€. Ocinko, vsak
mi ho kuapis.

dala mama?
+ Neviem, eSte som s nou nehovorila. Ale
ved’ ty si hlava rodiny! Nemam pravdu?
- Isteze, ale, vies, Lenka, vyplata

bude az na buduci tyzden...

+ Aké Lenka, ¢o za Lenka, od narodenia sa predsa
volam Laura. Halo, prosim vas, aké je tam Cislo?

- 0908 423 525.

+ No jasné, ja som volala 0907 423 525.

Asi som sa pomylila. Prepacte, prosim.

- Ni¢ sa nestalo. Fuuaq, este St’astie,

ze to nebola Lenka. Do vyplaty je eSte d’aleko!

710 autor

- No, vies, ako by som ti to... A cona to pove- F ) N
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erebitel ?

Quo vadis...sp®
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